DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI PAZARLAMA ILKELERI
DERSIN SINIFI 9. Sinif
DERSIN SURESI 2 Ders Saati

DERSIN AMACI Bu ders ile 63renciye; pazarlama alanina ait temel bilgi ve becerilerin
kazandiriimasi amaclanmaktadir.
Pazarlama ile ilgili temel kavramlari agiklar.
DERSIN 2. Pazarlama karmasi elemanlarini ve yeni yaklagimlari aciklar.
KAZANIMLARI 3. Pazarlama arastirmasi yontemlerini kullanarak hedef pazar segimine

destek saglar.

EGITIM-OGRETIM

Ortam: Pazarlama ve Perakende Alani laboratuvari/dersligi

ORTAM VE Lt e et I )
DONANIMI Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, ders kitaplari.

Bu derste; dgrencinin bilissel alana ait performansi degerlendirilirken agik
. uclu, coktan segmeli, dogru yanhs, eslestirme, kisa cevapli sorulardan uygun
OLGME VE goriilen dlgme araci kullanilabilir. Bunun yani sira, 6grencinin edinmis oldugu

DEGERLENDIRME

bilgi ve becerileri ortaya koyduklari ¢alismalari degerlendirmek igin, kontrol
listesi, derecelendirme Olgedi kullanilabilir.

OGRENME KAZANIM ‘
BIRIMI/UNITE SAYIS| DERS SAATI ORAN (%)
Pazarlamanin
Temel Kavramlan 2 10 14
DERSIN KAZANIM Pazarlama Karmasi
TABLOSU Elemanlari ve Yeni 7 24 34
Yaklagimlar
Pazarlama
Arastirmasi ve Bilgi 8 38 52
Sistemi
URELAL 17 72 100




OGRENME BiRiMi

KONULAR

OGRENME BIRIMi KAZANIMLARI ve KAZANIM
ACIKLAMALARI

PAZARLAMANIN
TEMEL KAVRAMLARI

1. Pazarlamanin tanimi ve
tarihcesi

2. Pazarlamanin temel
kavramlar

1. Pazarlamanin tanimi ve tarihcesini agiklar.
e Pazarlama igin yapilan tanimlar acgiklanir. (Amerikan
Pazarlama Dernegi, Akademisyen tanimlari vb.)
e Pazarlamanin tarihsel sureci anlatilir. (Yaklagim
olarak)

2. Pazarlamanin temel kavramlarini agiklar.
e  Gereksinim, istek ve talep kavramlari tanimlanarak
aralarindaki iligki aciklanir.
o Deger, fiyat ve tatmin kavramlari tanimlanarak
arasindaki iliskiyle agiklanir.
Pazar(lar) kavrami agiklanir.
iliskiler ve ag kavramlari agiklanir.
Uriin kavrami agiklanir.
Uretim, Uretici, Tuketim ve Tuketici kavramlari
aciklanir.

PAZARLAMA
KARMASI
ELEMANLARI VE
YENi YAKLASIMLAR

1. Pazarlama Karmasi
Elemanlari ve Yeni
Yaklagimlar

1. Pazarlama Karmasi Elemanlari ve Yeni Yaklagimlari
tanimlar.

e Pazarlama karmasi elemanlari (4P) siralanir.

e Uruin elamani tanimlanur.

e  Fiyat ve Fiyatlandirma stratejisi anlatilir.

e  Dagitim ve dagitim yontemleri anlatilir.

e  Tutundurma ve tutundurma elamanlari anlatilr.

e  Birigletmenin 6rnek 4P’si yaptirilir.

e Hizmet karmasi elemanlari (7P) siralanarak anlatilir.

e Pazarlamada yeni yaklasimlar; Pazarlamanin 4C’si
ve Pazarlamanin 7C’si agiklanir.

e  Pazarlama karmalari birbirleriyle iligkilendirilir.

PAZARLAMA
ARASTIRMASI VE
BILGI SISTEMI

1. Pazarlamada Bilgi
2. Pazarlama Bilgi Sistemi
3. Pazarlama Arastirmasi

4.Pazar Bolimlendirme,
Hedef Pazar ve
Konumlandirma

1. Pazarlamada bilginin 6nemi aciklar.
. Pazarlama kararlari icin bilginin 6nemi anlatilir.
2.Pazarlama bilgi sistemini agiklar.
. Pazarlama bilgi sistemi ile ilgili veri, enformasyon
ve bilgi kavrami agiklanir.
. Pazarlama bilgi sistemi agiklanir.
. Pazarlama bilgi sisteminin ihtiyag duyulmasinin
nedenleri agiklanir.
. Pazarlama bilgi sisteminin 6nemi, amaci ve
yararlari agiklanir.
. Pazarlama bilgi sisteminin unsurlari siralanarak
agiklanir.
3.Pazarlama arastirmasi aciklar.
. Pazarlama arastirmasi sisteminin énemi, amaci ve
yararlari agiklanir.

. Pazarlama arastirma sireci anlatilir.

. Pazarlama arastirmalarinda veri toplama
yontemleri anlatilir.

o Birincil ve ikincil elden veri toplama yontemleri

anlatilir.




4. Pazar Bolumlendirmeyi, Hedef Pazar Sec¢imini ve
Konumlandirmayi agiklar.

. Pazar tanimlanarak pazar tdrleri siralanir.

. Tuketici, EndUstriyel ve uluslararasi pazar
agiklanir.

. Endustrinin dnemini kavratilir.

. Ureticiler, aracilar, devlet ve kurumlar pazari
tanimlanir.

. Tuketici davranisini etkileyen faktorler anlatilir.

. Tuketicilerin satin alim karar sireci anlatilir.

. Kolayda mallar ve 6zellikli mal satin alinirken
tuketicilerin karar surecleri belirlenir.

) Pazar bolimlendirme tanimlanir.

. Pazar boélimlendirme kriterleri siralanir.

. Pazar bolumlendirme sureci agiklanir.

. Pazar bélimlendirmenin 6nemi, amaci ve faydalari
anlatilir.

) Hedef Pazar tanimlanir.

. Hedef pazar secim stratejileri belirtilir.

. Hedef Pazar Secimimi etkileyen faktorler agiklanir.

o Konumlandirma agiklanir.

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi géz
oninde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan ziimre 6gretmenler kurulu
tarafindan segilir. Meslek alan ziimre 6gretmenleri tarafindan asagida yer alan uygulamalardan faaliyetleri
farklilastirilarak uygulanabilir.

e Pazarlamanin tarihsel sureci ile ilgili sema hazirlama.
Pazarlama Temel Kavramlari e Pazarlama temel kavramlan ile ilgili sunum
hazirlama.

e Ornek bir Giriin hayat seyri cizme.

e Bir firma lGzerinden hangi dagitim kanal ve dagitim
turleri kullandiklariyla ilgili sunum hazirlama.

e Pazarlamanin 4P ve 4C'si arasindaki iligkiyle ilgili
sema hazirlama.

Pazarlama Karmasi Elemanlari ve Yeni
Yaklagimlar

o Belirli bir konuyla ilgili anket hazirlama.

e AVM'de tuketicileri gbzlemleme.

e Ogrencilere yaptiklar tiikketim harcamalarini tiiketici
davranisini etkileyen faktorlere gore analiz yaptirma.

Pazarlama Arastirmasi ve Bilgi Sistemi o Kolayda ve 6zellikli mallar igin érnek bir satin alma
karar sureci sunumu hazirlama.

o Endustriyel pazarlarla ilgili sunum hazirlama.

o Hedef pazar se¢im stratejileri ile ilgili sunum
hazirlama.

DERSIN UYGULANMASINA iLiSKIN AGIKLAMALAR

e Bu derste Ogrencilere yaptigi calismalara sinif arkadaslarina sunmasina firsat verilerek iletisim becerilerinin
gelismesi saglanmalidir.

¢ Anlatimdan ve drnek ¢alismalardan sonra, dersin 6grenme kazanimlarinin 6grencide pekistiriimesi amaciyla birden
fazla uygulama faaliyeti yapiimalidir.

¢ Bu derste, verilen gorevi yapma adalet ve sorumluluk deger, tutum ve davraniglari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer
verilmelidir. Bu etkinliklerde beyin firtinasi, grup tartismasi, diiz anlatim, soru cevap, érnek olay incelemesi vb.
yéntem ve teknikler kullaniimalidir.







