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Bu derste 6grenciye; is saglhigi ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda

DERSIN AMACI e-ticaret uygulamalar ile ilgili bilgi ve becerilerin kazandirilmasi
amagclanmaktadir.

DERSIN 1. E-Ticaret ile ilgili temel bilgileri agiklar.

KAZANIMLARI

2. E-lhracat ile ilgili temel bilgileri agiklar.

EGITIM-OGRETIM

Ortam: Muhasebe ve Finansman laboratuvari/atlyesi

DEGERLENDIRME

ORTAM VE Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, dig ticaret
DONANIMI mevzuati ile ilgili kanunlar saglanmalidir.
Bu derste; ogrenci performans: belirlemeye yonelik c¢alismalar
degerlendirilirken gozlem formu, derecelendirme 6lcegi ve dereceli
OLCME VE puanlama anahtar1 gibi 6l¢me araglarindan uygun olanlar secilerek

kullanilabilir. Bunun yaninda 6z degerlendirme ve akran
degerlendirme formlar1 kullanilarak Ogrencilerin, dgretimin siireg
boyutuna katilmalar1 saglanabilir.

OBRENME | KAZANIM |  DERS
_ BIRIM/UNITE | SAYISI | SAATI ORAN (%)
DERSIN KAZANIM E-Ticaret . 57 528
TABLOSU .
E-lhracat 7 51 472
13 108 100
OGRENME BIRIMI | KONULAR OGRENME BIRIMI KAZANIMLARI ve

KAZANIM ACIKLAMALARI

1. E-Ticaretin Tanimi ve
Tarihsel Gelisimi
2. E-Ticaretin Avantajlari-

Dezavantajlar

2. E-Ticaretin avantajlarmi-dezavantajlarim
aciklar.

3. E-Ticaret tiirlerini aciklar.

1. E-Ticaretin tanim ve tarihsel gelisimini agiklar.

1. E-Ticaret

3. E-Ticaret Tirleri
4.E-ticarette Diger Yontemler
5.Uriin Yonetimi

6. Dijital Pazarlama

e Isletmeler aras1 Elektronik Ticaret (B2B - Business
to Business),

e Isletme-Tiiketici Arasi Elektronik Ticaret (B2C -
Business to Consumer),

e Tiiketiciden Isletmeye Elektronik Ticaret (C2B -
Consumer to Business),

e Tiiketici-Kamu Idaresi Aras1 Elektronik Ticaret
(C2C - Consumer to Consumer),




e Sirketten Calisana Eletronik Ticaret (B2E -
Business to Employee) konulari iizerinde durulur.

4. E-ticarette diger yontemlerini aciklar.

e Dropshipping,

o Affiliate Marketing,

e Arama Motoru Optimizasyonu(SEO),
e Sosyal Medya ve E-Ticaret,

e E-Ticarette Domain ve Sunucu Se¢imi,
e Yerel E-Ticaret,

e Mobil Ticaret,

e Google Adwords,

e Facebook Reklamcilik,

e E-Ticarette Olgiimleme,

e DOniisiim Oran1 Optimizasyonu,

e Google Analytics,

e Yandex Metrica,

e Feedback Yo6netimi,

e E-Ticaret ve Blog Yonetimi,

e XML ve Bayi Zinciri,

e Altyapt Yazilimlar1 konulari izerinde durulur.

5. Uriin yonetimini aciklar
e Tedarik ve Stok YoOnetimi,
e Marka ve Kategori Yonetimi,
e Teslimat ve Odeme,
e lade ve Iptal Siiregleri,
e Fiyat Belirleme ve Maliyet Analizi,
e Giivenlik ve Gizlilik,

e QGirigsimcilik konular1 lizerinde durulur.

6. Dijital pazarlamay aciklar.
o Dijital Pazarlama Metrikleri,
¢ Dijital Pazarlamada Kanallar,
e Sinir Otesi Dijital Pazarlama,
e Dijital Pazarlama Siteleri (Sirketleri),
e Arama Motoru Pazarlamasi (SEM)
ADWORDS,
e Yeniden Pazarlama (Remarketing),
e Sosyal Medya Reklamlari,
e E-Posta Pazarlamasi,

o Elektronik Veri Girisi ve Giivenligi konulari

uzerinde durulur.




2. E-ihracat

1. E-Ihracat Kavrami

2. E-lhracatin Kurallart

3. E-lhracatm Yéntemleri

4. E-lhracatta Ana Pazarlar

5. E-lhracatta Uygun Alt Yap1
Olusturulmasi

6. E-Ihracatta Marka Tescili
7. Bolge Bazh
Pazaryerlerinde Satist

agiklar.

E-Ihracat kavramim aciklar.
E fhracat kavrami ve 6nemi iizerinde durulur.

E-Ihracatin kurallarim aciklar.
E-ihracatin kurallar1 siralanarak aciklanir.

E-ihracatin yontemlerini agiklar.

Sosyal Medya ile E-ihracat,

Pazar Yerleri ile E-ihracat,

Kendi Sitemiz Uzerinden E-ihracat konulari
lizerinde durulur.

E-ihracatta ana pazarlan aciklar.

ABD Bolgesi, AB Bolgesi, CIS Bolgesi, Korfez
Bolgesi, Latin Amerika Bolgesi konulari tizerinde
durulur.

E-ihracatta uygun altyapr olusturulmasim
aciklar.

E-ihracat Sitesi Kurma Asamalari,

Uriin Génderim Yollari,

Kurulacak Internet Sitesinin Ozellikleri,

Uriin Siiflandirilmasi (HS CODE, GTIP)
Kiiresel Odeme Yontemleri,

E-Ihracatta Devlet Destekleri,

Yurt Disinda Sirket Kurulumu,

Lojistik ve Iade Siireci konulari iizerinde durulur.

E-ihracatta marka tescilini aciklar.

E-ihracatta Marka Tescilinin Onemi hakkinda
bilgi verilir.

Marka Ismini Secerken Dikkat Edilmesi
Gerekenlerden bahsedilir.

Uluslararasi1 Marka Tescili Nasil  Yapilir?
Sorusunun asamalari tizerinde durulur.

. Bolge bazh pazaryerlerinde satis1 agiklar.

Amazon, Etsy, Asos, Allegro, Zalando, La
Redoute, Jooom.com, Yandex.Market,
Wildberries, Lamoda, Rozetka, Ebay, Walmart,
Aliexspress, Google iizerinde durulur.

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER




Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi g6z
onlinde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan ziimre 6gretmenler kurulu
tarafindan secilir. Meslek alan zimre o6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkli temrinlerin
uygulanmasina karar verilebilir.

1. E-Ticaret kavramu ile ilgili kavram haritas1 yapmak.-1

2. E-Ticaretin Avantajlar1 ve Dezavantajlari ile ilgili pano hazirlamak.-1

3. E-Ticaret Tiirleri ile ilgili resimli pano hazirlamak.-1

4. E-Ticarette diger yontemlerin her biri i¢in sunum hazirlamak.-1

5. Uriin yonetimi ile ilgili sunum hazirlamak.-1

1. E-Ticaret 6. Dijital Pazarlama Metrikleri-1, Dijital Pazarlamada Kanallar-1, Smir Otesi Dijital

Pazarlama-1, Dijital Pazarlama Siteleri (Sirketleri)-1, Arama Motoru Pazarlamasi
(SEM) ve ADWORDS-1, Yeniden Pazarlama (Remarketing)-1, Sosyal Medya
Reklamlari-1, E-Posta Pazarlamasi-1, Elektronik Veri Girisi ve Giivenligi-1 ile
ilgili sunum hazirlamak.

1. E-lhracat kavramu ile ilgili kavram haritas1 yapmak.-1

2. E-lhracatin kurallar ile ilgili sunum hazirlamak.-1

3. Sosyal Medya ile E-ihracat-1, Pazar Yerleri ile E-ihracat-1, Kendi Sitemiz
Uzerinden E-ihracat-1 ile ilgili sunum hazirlamak.

4. ABD Bolgesi-1, AB Bolgesi-1, CIS Bolgesi-1, Korfez Bolgesi-1, Latin Amerika

2 E-ihracat Bolgesi-1 ile ilgili pano hazirlamak. Ayrica harita iizerinde isaretlemek.

5. E-Ihracat Sitesi Kurma Asamalari-1, Uriin Gonderim Yollari-1, Kurulacak Internet
Sitesinin Ozellikleri-1, Uriin Smiflandirilmast (HS CODE, GTIP)-1, Kiiresel
Odeme Yontemleri-1, E-lhracatta Devlet Destekleri-1, Yurt Disinda Sirket
Kurulumu-1, Lojistik ve {ade Siireci -1, E-Thracatta Uygun Alt Yap1 -Olusturulmasi-

1 ile ilgili sunum hazirlamak.

DERSIN UYGULANMASINA iLISKIN AGIKLAMALAR

. Ogrencilere, is saghg! ve guvenligi kurallarina yénelik somut agiklamalar yapiimalidir.
. Bu derste: 6grencilerin, yaptigi ¢alismalari sinif arkadaslarina sunmasina firsat verilerek iletisim becerilerinin
gelismesi saglanmaldir.

. Bu derste: 6grencilerin yapacaklari ¢calismalarda ve sunumlarda, dijital becerilerinin gelismesi amaciyla gerekli olan
akill tahta, bilgisayar, projeksiyon cihazi, ofis yazilimlari vb. olanaklar saglanmalidir.

. Bu derste: dgrenci merkezli 6grenme-6gretme yoéntem ve tekniklerinden faydalanilarak, 6grencilerin derse aktif
olarak katilmalari saglanmali, bu sekilde dgrencilerde inisiyatif alma ve girisimcilik becerilerinin gelismesi saglanmalidir.
. Bu derste; etik davranma, dirustlik, givenilir olma, 6z denetim, vatanina ve devletine karsi sorumlu olma, Uretken

olma gibi deger, tutum ve davranislari 6n plana cikaran etkinliklere yer verilmelidir. Bu etkinliklerde beyin firtinasi, diz
anlatim, soru cevap ve 6rnek olay incelemesi gibi ydontem ve teknikler kullanilabilir.




