DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI

YENi MEDYADA HALKLA iLISKILER

DERSIN SINIFI

11. Sinif

DERSIN SURESI

Haftalik 5 Ders Saati

DERSIN AMACI

Bu derste dgrenciye; yeni medyada marka iletisimi kurma ile ilgili bilgi ve
becerilerin kazandirilmasi amag¢lanmaktadir.

DERSIN OGRENME
KAZANIMLARI

1. Dijital medyada igerik Uretimi ve yonetimini yapar.

2. Kurumsal sosyal medya hesaplarinda halkla iligskiler galismasi
yapar.

3. Kurumsal sosyal medya hesaplarinda reklam ¢alismasi yapar.

EGITIM-OGRETIM

Ortam: Halkla lliskiler Atolyesi
Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, yazici/tarayici, tablet,

R HIE fotograf makinesi, video kamera, halkla iligkiler standart donanimlari,
DONANIMI > SO

fotograf perdesi, stidyo isiklari

Bu derste; 0©grenci performansi belirlemeye yonelik galismalar

degerlendirilirken gbézlem formu, derecelendirme olgegi ve dereceli
OLCME VE puanlama anahtari gibi olgme araglarindan uygun olanlar segilerek

DEGERLENDIRME

kullanilabilir. Bunun yaninda 6z degerlendirme ve akran degerlendirme
formlar kullanilarak 6grencilerin, 6gretimin stre¢ boyutuna katiimalar
saglanabilir.

1 PRI KAZANIM DERS ORAN
OGRENME BIRIMI SAYISI SAATI (%)
WEB’ de igerik Uretimi ve
Yonetimi 3 45 25
KAZANIM SAYISI VE
SURE TABLOSU _S_osyal Medya Araglarinda Halkla
lligkiler 4 90 50
Sosyal Medya Araglarinda
Reklam 3 45 25
TOPLAM 10 180 100




OGRENME BIiRIiMi

KONULAR

OGRENME BIRIMi KAZANIMLARI VE KAZANIM

ACIKLAMALARI

WEB’ de igerik
Uretimi ve Yonetimi

. Yeni medyada hedef

kitle ile sanal iletisim
kurma

. Hazir web sitesi

taslaklar kullanarak
kurumsal web sitesi
tasarlama

. Kurumsal web sitesine

icerik Uretme

1. Yeni medyada hedef kitle ile sanal iletisim kurar.

Yiz yize iletisim ile sanal iletisim arasindaki fark
aciklanir.

Halkla iliskilerde sanal iletisimin dnemi kavratilir.
Kurumsal sanal iletisiminde hedef kitle agiklanir.
Elektronik basin bulteni hazirlatilir.

Kurumsal blog icerigi hazirlatilr.

Sanal iletisimde itibar ydnetimine uygun &rnek
mesajlar hazirlatilir.

2. Hazir web sitesi taslaklarini kullanarak kurumsal web
sitesi tasarlar.

Kurumsal web sitesinin 6nemi kavratilir.

Kurumsal web sitesi kurulurken dikkat edilmesi
gereken dzelliklere dikkat ettirilir.

Hazir web sitesi taslaklari (Wordpress) kullanilarak
kurumsal bir web sitesi hazirlatilir.

ilgili kurumun kimligi dikkate alinarak web site plani
yaptirilir.

Temel SEO galismasi yaptirilir.

3. Kurumsal web sitesine igerik olusturur.

Belirlenen bir web sitesine kurum haberlerinden
olusan igerikler olusturulur.

Kurumun web sitesinde yayinlanmak Gzere tanitim
yazisi hazirlatilir.

Ozel gin ve bayramlara dair 1 dakikallk kamu
spotu hazirlatilir.

Web sitesindeki sanal basin odasi kismina basin
biltenleri hazirlatilir.

5 hafta boyunca kurumun duyurulari web sitesinde
glncel olarak yayinlanir.

Sosyal Medya
Araclarinda Halkla
iligkiler

. Sosyal medyada yeni

bir markanin kurumsal
kimligini_olusturma

. Kurumsal sosyal medya

hesaplarina igerik
uretme

. Kurum ve markaya ait

kurumsal sosyal medya
hesaplarini yénetme

. Sosyal medyada kriz

iletisimi kampanyasi
plan ve uygulamasi

1. Sosyal medyada yeni bir markanin kurumsal kimligini
olusturur.

Marka igin marka kimligini olusturacak rengi, fontu,
marka yizU sectirilir.

Duyusal mesajlar ile marka imaji olusturulmaya
yonlendirilir.

Marka sadakati olusturmaya yonelik planlamalar
yaptirilir.

Halkla iligkiler kampanyasi icin ¢evrim ici
programlarla muzik ve seslendirmeler segilir.

2. Kurumsal sosyal medya hesaplarina igerik uretir.

Belirlenen bir kurum veya markaya ait sosyal
medya hesaplarina igerik takvimi ile periyodik i¢erik
hazirlatilr.

Ozel giin veya bayramlar igin kutlama mesajlarin
iceren gorsel ve metinler ile igerik olusturulur.
Kurumun sosyal medya hesaplari i¢in kurumun
0zel gunlerine dair icerikler olusturulur.

Kurum etkinlik ve haberleri periyodik olarak
hesaplarda paylasiimasi i¢in hazirlatilir.




3. Kurum veya markaya ait kurumsal sosyal medya

hesaplarini yonetir.

o Kuruma ait bir sosyal medya hesaplari agilir ve 18
hafta boyunca aktif olarak kullandirilir.

o Kurumsal sosyal medya hesaplari karsilastirilir.

e Agcilan sosyal medya hesaplarin her giin en az bir
gonderi paylagimi yaptirilir.

e Sosyal medya hesaplar igin periyodik igerikler
hazirlatilr.

e Sosyal medya hesaplar igin temel tasarim
programlari kullanilarak goérseller hazirlatilir.

e Kurumsal organizasyonlarda c¢ekilen fotograflar
sosyal medya hesaplari i¢in tasarimi hazirlatilir.

4. Sosyal medyada kriz iletisimi kampanyasi planlar ve
uygular.

e Kurumun yasadigi sosyal medyada yasamasi
muhtemel krizler igin proaktif iletisim kampanyalari
dazenletilir.

e  Kurumun yasadigi sosyal medya krizleri igin reaktif
iletisim kampanyalari hazirlatilir.

e Kriz durumlarinda sosyal medya ortamina uygun
basin bilteni yazdirilir.

e Kriz durumlarinda sosyal medya hesaplarinda
yayinlanacak video alt metni yazdirilir.

1. Sosyal medya reklamlarinda hedef kitleyi arastirir.

e Hedeflenen kampanyanin sosyal medyadaki hedef
kitle arastirmasi yaptirihr.

¢ Belirlenen hedef kitlenin analizi yaptirilr.

e Hedef kitlenin kullandigi sosyal medya ve aktif
kullandi§i saatler konusunda arastirma hazirlatilir.

2. Sosyal medyada reklam metni yazar.

e Reklam kampanyasinin diline uygun reklam metni
yazdirilir.

e Sosyal medyada reklam kampanyasi igcin mesaj
stratejisinin, gekiciliklerin ve taktiklerin planlamalari

1. Sosyal medya yaptirilir.
reklamlarinda hedef ¢ Reklam kampanyasi i¢in hedef kitleye mesaj ve alt
Sosyal Medya kitle analizi yapmak metin hazirlatihr.
2. Sosyal medyada reklam 3. Sosyal medyada reklam kampanyasi olusturur.

araglarinda reklam

metni yazmak
3. Sosyal medyada reklam
kampanyasi olusturmak

e Reklam kampanyasi i¢in slogan ve motto
hazirlatilir.

e Reklam kampanyasi i¢in hakim renk sectirilir.

e Reklam kampanyasi slresince kullanilacak
gorseller hazirlatilir.

e Reklam kampanyasinda kullanilacak sosyal medya
mecralari ve erisilmesi gereken kisi sayisina uygun
reklam butcesi hazirlatilir.

e 5 haftalik sosyal medya planlamasi yaptirilr.

e Hazirlanan reklam kampanyasi 5 hafta boyunca
kismi olarak uygulanir.

e Sosyal medyada uygulanmak Uzere birer tane
online ve offline reklam kampanyasi taslagi
hazirlatilir.

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER




Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6égrenci sayisi goz
onidnde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan ziimre 6gretmenler kurulu
tarafindan secilir. Meslek alan ziimre o6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkli temrinlerin
uygulanmasina karar verilebilir.

WEB’ de igerik ve 1
topluluk ydnetimi )

Hazir web sitesi taslaklari kullanarak kurumsal web sitesi hazirlama
2. Kurumsal web sitesine icerik Uretme

Sosyal Medya 1. Sosyal medyada yeni bir markanin kurumsal kimligini olusturma
Araglarinda Halkla 2. Kuruma ait sosya medya hesaplarina igerik dretme
iligkiler 3. Kurum ve markaya ait sosyal medya hesaplarini ydnetme
4. Sosyal medyada kriz iletisimi kampanyasi planlama ve uygulama
Sosyal Medya 1. Yapilmasi planlanan bir reklam kampanyasi i¢in hedef kitle analizi yapma
Araglarinda Reklam 2. Sosyal medyada yayinlanacak bir reklam i¢in metin yazma
3. Sosyal medyada yayinlanacak reklamlar olusturma
DERSIN UYGULANMASINA iLISKIN ACIKLAMALAR
o Bilgisayarlar kullanirken gui¢ kablolarina dikkat ediniz.
e Hazirlanan raporlarin atdlye ortaminda sunmasina firsat verilerek iletisim becerilerinin gelismesi saglanmalidir.

Ornek galismalardan sonra bireye éncelikle grup halinde bir galisma yaptirilir daha sonra bireysel calismalar
yaptiriimasi ¢alismalarin verimli olmasi agisindan énemlidir.

Bu becerilerin kazanilabilmesi icin halkla iligkiler alani standart donanimlari ve yapilacak uygulama faaliyetine
ait arag, gereg, donanim ve kosullar saglanmalidir.

Sinif veya atolye ortaminda uygulama faaliyetine ait bilgiler 6grencilere uygulama éncesi anlatiimali.

Daha 6nce yapilmis sosyal medya reklamlari incelenerek hedef kitle ile ilgili bilgi ve haberleri inceletebilirsiniz.
Halkla iliskiler sirketlerine sektdr gezisi yaparak kampanya sirecini yerinde inceleyebilirsiniz.

Ogrenme kazanimlarinin grenciye tam olarak kazandiriimasi amaciyla birden fazla uygulama faaliyeti
yaptiniimalidir.

Markanin arama motorlarinda Ust siralarda gikmasi icin(SEO) yapilmasi gereken reklam kampanyalari igin
uygulama yapilabilir.

Daha 6nce sektdrde yasanmig sosyal medya krizleri incelenebilir.

Kamu kurumlarinin uyguladidi online ve offline reklam kampanyalari incelenebilir.

Bu dersin islenisi sirasinda, isbirligi, hedef belirleme,tarafsizlik,iliskilerde her yayin kurumuna esit mesafede
olma deger, tutum ve davranislari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer verilmelidir.

Bu etkinliklerde duz anlatim, soru cevap d6rnek olay incelemesi, problem ¢ézme vb. yontem ve teknikler
kullanilabilir.

Bu derste, verilen gorevi yapma “Paylasma” deger, tutum ve davraniglari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer
verilmelidir.




