DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI

HALKLA iLISKILER VE REKLAM

DERSIN SINIFI

11. sinif

DERSIN SURESI

Haftalik 7 ders saati

DERSIN AMACI

Bu derste, dgrenciye is sagligi ve guvenligi tedbirleri dogrultusunda reklam
ile ilgili temel kavramlar, reklam ortamlari; reklamcilkta arastirma ve
planlama yaparak yazili, gorsel, isitsel medyada reklam hazirlama ve marka
yaratma ile ilgili bilgi ve becerilerin kazandirilmasi amacglanmaktadir.

DERSIN OGRENME
KAZANIMLARI

1. Reklam ile ilgili temel kavramlari ve amaci dogrultusunda reklam
tarinG segmeyi 6grenir.

2. Baslil, isitsel, gorsel ve diger reklam ortamlarini amacina uygun
kullanir.

3. Reklamlailgili arastirma ve durum analizi yapar.

4. Reklam planlamasi ve degerlendirmesi yapar.

5. Marka olusturur ve yazili basinda halkla iligkiler ve reklam etigine
uygun olarak reklam hazirlar.

6. Gorsel ve isitsel basinda reklam senaryosu ve storyboard (gorsel
senaryo taslagi) ile reklam filmi gekim sirecini ve sonrasini agiklar.

EGITIM-OGRETIM
ORTAM VE
DONANIMI

Ortam: Alan ortak atdlyesi, musteri temsilciligi atdlyesi, organizasyon
sorumlusu atdlyesi, cok amagl salon

Donanim: Halkla iliskiler alani standart donanimlari, yapilacak uygulama
faaliyetine uygun ait arag gereg, etkilesimli tahta veya projeksiyon, tablet,
bilgisayar, yazici veya tarayicl, igletim sistemi kurulum diski saglanmalidir.

OLGME VE
DEGERLENDIRME

Bu derste, 06grenci performansi belirlemeye yonelik calismalar
degerlendirilirken gbézlem formu, derecelendirme olgegi ve dereceli
puanlama anahtari gibi 6lgme araglarindan uygun olanlar segilerek
kullanilabilir. Ogrencilerin yaptigi ¢alismalari kendilerinin degerlendirmesi
saglanabilir. Bunun yaninda 6z degerlendirme ve akran degerlendirme
formlar kullanilarak da 6grencilerin 6gretimin slre¢ boyutuna katilmalari
saglanabilir.

= X PR KAZANIM | DERS ORAN
OGRENME BIRIMI SAYISI SAATI (%)
Reklam Siireci 2 14 6
Reklam Ortamlari 3 42 17
WANIM SAYISI VE Reklamcilikta Arastirma 3 21 8
SURE TABLOSU
Relv(lamcm_kta Planlama ve 3 35 14
Degerlendirme
Yazili Basinda Yenilik¢i Faaliyetler 6 56 22
Gorselligitsel Medyada Yenilikgi
Faaliyetler 5 84 33
TOPLAM 22 252 100




OGRENME BIiRIiMi

KONULAR

OGRENME BIRIMi KAZANIMLARI VE KAZANIM

ACIKLAMALARI

Reklam Siireci

1.

Reklam Kavrami

2. Reklam Tturleri

1.

Ulusal ve uluslararasi meslek ilkelerine uygun olarak
reklam siirecini agiklar.

Reklam ile ilgili kavramlar ve bu kavramlarin dnemleri
verilir.

Reklamin dzellikleri ve iglevleri verilir.

Reklamin amaglari verilir.

Reklam surecinin isleyis modellerinden olan hiyerarsi
modellerinin agiklanmasi saglanir.

Gindmiz reklaminin igleyis sirecinde yenilikgi reklam
modellerinin giris dizeyinde taninmasi saglanir.

Reklam tiirleri ile ilgili literatiir taramasi yaparak reklam

tirlerini siniflandirir.

Reklamin reklam verenlere gore siniflandiriimasi
saglanir.

Reklamin amacina gére siniflandiriimasi saglanir.
Reklamin mesaj igerigine gore siniflandiriimasi saglanir.
Reklamin cografi alana gore siniflandiriimasi saglanir.
Reklamin uriin yerlestirmeye gore siniflandiriimasi
saglanir.

Reklamin yayimlandigi ortama goére siniflandiriimasi
saglanir.

Reklam tarleri ile ilgili dijital ortamda sunum yapilmasi
saglanir.

Reklam Ortamlari

Basili Reklamlar
Gorsel ve Isitsel
Medyada Reklam
Diger Reklam Ortamlari

Meslek ilkelerine uygun olarak basili reklamlar
kullanir.

Basili reklam ortamlari ile ilgili kavramlar ve bu
ortamlarin dzellikleri verilir.

Basil reklam ortamlarinin avantaj ve dezavantajlari ile
ilgili sunum yapilmasi saglanir.

Gazete ve dergi reklami materyallerinin derlenerek
paylasiimasi saglanir.

Dogrudan postalama (el ilani, brostr, katalog) reklami
orneklerinin derlenerek paylagiimasi saglanir.
Dogrudan postalama reklamlarinin  hazirlanmasi
saglanir.

2. Meslek ilkelerine uygun olarak gorsel, isitsel medyada
reklam agamalarini siralar.

Gorsel, isitsel reklam ortamlari ile ilgili kavramlar ve bu
ortamlarin &zellikleri verilir.

Gorsel ve isitsel basinda kullanilan reklam tiirlerinin
listelenmesi saglanir.

Gorsel, isitsel reklam ortamlarinin avantaj ve
dezavantajlarinin kargilastiriimasi ile ilgili sunum
yapilmasi saglanir.

Radyo reklami 6rneklerinin derlenerek paylasiimasi
saglanir.

TV reklami érneklerinin derlenerek paylasiimasi
saglanir.

Sinema reklami 6rneklerinin derlenerek paylasiimasi
saglanir.




3. Meslek ilkelerine uygun olarak gorsel, diger reklam
ortamlarini kullanarak reklam yapar.

Diger reklam ortamlari ile ilgili kavramlar ve bu
ortamlarin &zellikleri verilir.

Diger reklam ortamlarinin avantaj ve dezavantajlari
verilir.

Tam reklam ortamlarinin kargilastiriimasi saglanir.
Acik hava (afis, pano duvar, mobil ) ve diger (satis yeri,
fuar ve sergi) reklam ortamlarinin siralanmasi saglanir.
Okul ortaminda yapilacak tanitim sergi, kermes gibi
uygulamalar i¢in reklam &rneklerinin  hazirlanmasi
saglanir.

Dijital medyada video, fotograf, anlik durum ve profil
paylasimi ile ilgili reklam ortamlari &zelliklerinin
verilmesi saglanir.

Reklamcilikta
Aragtirma

1. Tuketici analizi
2. Pazar Analizi
3. Mal Analizi

1. Ulusal ve uluslararasi meslek ilkelerine uygun olarak
tiiketici analiz kurallarini siralar.

Tuketici ile ilgili kavramlar verilir.

Tuketici davraniglari ve tuketici davranislarinin ézellikleri
verilir.

Tiketicinin satin alma davranisini etkileyen faktorlerin
aciklanmasi saglanir

Tiketicinin  satin  almaya karar verme slrecinin
aciklanmasi saglanir.

2. Pazar analizi dosyasi hazirlar.

Pazar ve pazar turleri ile ilgili kavramlar verilir. .

Pazar turlerinin sema ile gosterilmesi saglanir.

Pazar boélumlendirmesi ile ilgili kavramlar verilir.

Hedef pazar ile ilgili kavramlar verilir.

Pazar secimi ile ilgili dikkat edilmesi gereken unsurlar
verilir.

3. Ulusal ve uluslararasi meslek ilkelerine uygun olarak
mal analizi yapar.

Mal ile ilgili kavramlar ve Urtn kavrami verilir.

Uriin gesitlerinin agiklanmasi saglanir.

Urlin segimini etkileyen Uriniin  soyut ve somut
Ozelliklerinin aciklanmasi saglanir.

Uriin yasam dénemleri verilir.

Reklamcilikta
Planlama ve
Degerlendirme

1. Reklam Kampanyasi
Konsepti

2. Reklam Kampanyasi
Stratejisi

3. Reklam Kampanyasini
Degerlendirme

Reklam kampanyasinin amacina uygun konsept
olusturur.

Reklam konsepti ile ilgili kavramlar verilir.

Reklam kampanyasi amagclarinin siralanmasi saglanir.
Musteriden brief alma (6zet bilgi dosyasi) 6rneginin
hazirlanmasi saglanir.

Reklam kampanyasi temasinin basamaklari verilir.
Kampanya butunligu surecinin belirlenmesi saglanir.
Reklam kampanyasi konseptine uygun reklam
planlama 6rneklerinin hazirlanmasi saglanir.

Reklam kampanyasinin stratejisini olusturur.
Reklam kampanyasinin stratejisi ile ilgili kavramlar
aciklanir.

Reklam kampanyasi stratejisinin olusum sudreci




aciklanir.

e Yonetici ekip olusturulmasi saglanir.

e Yenilikgi ekip olusturulmasi saglanir.

e Mdsteriden alinan briefle, uygulanacak reklam
stratejisini belirleyen ydnetici ve yenilikgi ekiple toplanti
yapma surecinin arastiriimasi saglanir.

e Toplanti sirecinin aragtinimasi ile ilgili dosya
hazirlanmasi saglanir.

3 Reklam kampanyasinin sonuglarini degerlendirir.

e Reklam kampanyasi aragtirmasi ile ilgili kavramlar
verilir.

e Reklam arastirmalarinin  gesitlerinin  sema ile
gOsterilmesi saglanir.

e Reklam etkinliginin  dlgimlenmesinde  kullanilan
yontemlerin panoda sergilenmesi saglanir.

e Reklam etkinliginin dlcimlenmesinde karsilagilan
gugluklerin agiklanmasi saglanir.

e Reklam etkinliginin  dlgimlenmesinde  kullanilan
yontemleri iceren sunum hazirlanmasi saglanir.

Yazili Basinda
Yenilik¢i Faaliyetler

Yazili Basinda Reklam
Mesajl

Yazili Basinda Reklam
Metni

Yazili Basinda Basglik ve
Slogan

Yazili Basinda Marka,
Logo ve Amblem
Belirleme

Yazili Basin
Reklamlarinda Goérsel,
Renk ve Tipografik
Ogeler

Reklamda Layout
Olusturma

Yazili basinda mesaji belirleme siirecini agiklar.

e Yazih basinda yenilik ile ilgili ifadeler agiklanir. Tirk
tarihinden yenilik caligmalarina érnekler verilir.

e Yenilik¢i kisilik o6zellikleri tanitilarak  kendindeki
yenilik¢ilik potansiyelinin fark edilmesi saglanir.

o Tirkiye'de farkl sektorlerde ©ne c¢ikmis yenilikgi
kisilerle ilgili sunum yoluyla drnek verilmesi istenir.

o Reklam ajanslarinda yeniliklerin ortaya ¢ikabilmesi icin
yenilikgi kisilerin c¢alisma ortamlarinin nasil olmasi
gerektigi bilgisi verilir.

e Reklam ajanslarinda yenilik¢i faaliyetler, yenilikgi
bolim, bu boélimde calisanlar ve bu bdlim
calisanlarinin yaptiklari islerin bilgisi verilir.

e Yenilikgi reklamin &zellikleri, hedefleri verilerek yazil
basin reklamlarinin  bagarisinin  degerlendiriimesi
saglanir.

o Reklam mesaji hazirlama silireci 6ncesi hedef kitle,
aran, reklam stratejisi ile ilgili temel bilgilere gézlem ve
arastirma yapilarak sahip olunmasi saglanir.

o Reklam mesajinin dzellikleri verilerek érnek reklamlarin
mesajlarinin tagidigi 6zellikler bakimindan incelenmesi
istenir.

e Reklam mesaji olusturmada uygun ydntemler
kullanilarak segcilen Uriine, reklam stratejisine, mecraya
uygun mesajlar hazirlanmasi saglanir.

Yazili basinda reklam metni yazim siirecini agiklar.

e Reklam metni ile ilgili kavramlar ve bu kavramlarin
Ozellikleri verilir.

o Reklam metninin 6zellikleri verilir.

e Reklam metni tlrlerinin sema ve o6rneklerle panoda
sergilenmesi saglanir.

e Secilen Urine, stratejiye, mesaja, basliklara ve
mecraya uygun, amacina yonelik reklam metninin
hazirlanmasi saglanir.




Yazili basinda marka, logo ve amblem belirleme
siirecini agiklar.

Reklam basliklari ve sloganlar ile ilgili kavramlar verilir.
Yazili basinda reklam bagliginin islevi ve &zellikleri
verilir.

Baglik turlerinin  sema ve Orneklerle panoda
sergilenmesi saglanir.

Yazili basinda etkili reklam sloganlari hazirlama
ilkelerinin aciklanmasi saglanir.

Slogan tlrlerinin  sema ve Orneklerle panoda
sergilenmesi saglanir.

Hedef kitle igin belirlenen mesaja uygun basligin ve
sloganin tlrdnun secgilmesi saglanir.

Uriine uygun baslik olusturulmasi saglanir.

Secilen Urine uygun, hedef kitleye yoénelik slogan
yazilmasi saglanir.

Yazili basinda marka, logo ve amblem belirleme
siirecini agiklar.

Marka kavrami, markanin faydalari ve marka gesitleri
bilgisi verilir.

Marka konumlandirma stratejileri bilgisi verilir.

Marka kisiliklerinin siniflandiriimasi saglanir.

Marka kimligi unsurlarinin agiklanmasi saglanir.
Marka imajinin acgiklanmasi saglanir.

Marka sadakatinin agiklanmasi saglanir.

Marka degerinin agiklanmasi saglanir.

Markalasma slrecinin agamalarinin agiklanmasi
saglanir.

Logo turlerin érneklerle aciklanmasi saglanir.

Amblem turlerinin agiklanmasi saglanir.

Logo tasarim sireci ve logo tasarlarken nelere dikkat
edecegdin aciklanmasi saglanir.

Marka adi, logo ve amblem drneklerinin panoda
sergilenmesi saglanir.

Belirlenen Griin, hizmet veya kuruma uygun marka adi,
logo ve amblem tasarlamasi saglanir.

Yazili basin reklamlarinda gorsel, renk ve tipografik
ogeleri belirleme siirecini agiklar.

Reklamda gdrsel kullaniminin 6énemi ve tarihsel
gelisimi verilir.

Reklamda kullanilan goérsel gesitlerinin siniflandirilarak
orneklerle panoda sergilenmesi saglanir.

Reklam goérselinin gorevlerinin agiklanmasi saglanir.
Reklam gdrselinin  ne sekillerde kullanildiginin
orneklerle aciklanmasi saglanir.

Reklam gorseli hazirlama tekniklerinin agiklanmasi
saglanir.

Reklam-renk iligkisinin agiklanmasini saglanir.
Renklerin gagristirdigi duygularin ve hangi rengin hangi
sektdr reklaminda agirhkli olarak kullanildiginin
aciklanmasi saglanir.

Ornek  reklam  (zerinde tipografik  unsurlarin
aciklanmasi saglanir.




Reklam gorselinde renklerin ve tipografik unsurlarin
onemini igeren sunu hazirlanmasi saglanir.

Belirlenen Urtn veya hizmete, reklam mesajina uygun
gorsel, renk ve yazi stilinin segilmesi saglanir.

Reklam taslagi (layout) olusturma siirecini agiklar.

Reklam taslagi (layout) ile ilgili kavramlar verilir.
Layout dizenleme sekilleri bilgisi verilir.

Layout hazirlama asamalari agiklanir.

Etkin bir layoutun 6zellikleri agiklanir.

Reklam igin ayrilan bltgeye goére layoutun boyutuna
karar verilir.

Reklam basiminda dikkat edilmesi gereken hususlar
aciklanir.

Ornek bir basili reklam (izerinde layout incelemesi
yapllir.

Belirlenen Urdn, hizmet veya marka reklaminin
layoutunun yapilmasi saglanir.

Gorsellisitsel
Medyada Yenilikgi
Faaliyetler

Gorsel ve Isitsel
Medyada Reklam
Senaryosu

Gorsel ve Isitsel
Medyada Storyboard
Calismalari

Gorsel ve Isitsel
Medyada Reklam Yapimi
Post Yapim Sireci

Reklamda senaryo yazim siirecini agiklar.

Reklam senaryosu (metni) ile ilgili kavramlar ve bu
kavramlarin 6zellikleri agiklanir.

Reklam senaryosu turleri Gzerinde durulur.

Reklam senaryosu yaziminda uyulmasi gereken
kurallar Gzerinde durulur.

Reklamin amacina uygun senaryo turinun secilmesi
saglanir.

Reklam senaryosu taslagi yazilmasi saglanir.

Storyboard galigma siirecini agiklar.

Storyboard (gorsel senaryo taslagi) ile ilgili kavramlar
ve bu kavramlarin 6zellikleri Gzerinde durulur.
Storyboard uygulamalarinin (6rnekler) incelenmesi
saglanir.

Storyboard gizim sireci agiklanir.

Storyboard ¢izim sureci ile ilgili gérsel sunum
hazirlanmasi saglanir.

Segcilen Uriin, hizmet ve hedef kitleye uygun
storyboard hazirlanmasi saglanir.

Storyboard degerlendirme sureci ile ilgili gdzlemlerin
paylasiimasi saglanir.

Shootingboard (sutingbord) ile ilgili kavramlarin
aciklanmasi saglanir.

Shootingboard hazirlama sureci ile ilgili uygulama
yapilmasi saglanir.

Yeni fikirler Uretirken 6z giivenli olmanin énemi ile ilgili
uygulama yapilmasi saglanir.

Casting ¢aligmalarini siralar.

Casting (rol dagihmi) ile ilgili kavramlar agiklanir.
Casting ve casting kuruluslarinin ézellikleri izerinde
durulur.

Reklam senaryosunun amacina uygun oyuncu segimi;
teknik yapimda (prodiksiyon) renk, mekan ve dekor




secimi sureci ile ilgili yapilan arastirmanin teknolojik
araglar kullanilarak sunulmasi saglanir.

4. Reklam filmi gekim siirecini aciklar.

Yapimla ilgili kavramlar agiklanir.

Reklam filmi ¢ekimi ile ilgili kavramlar; ¢gekim 6ncesi,
sirasi ve sonrasl yapilmasi gereken islemler agiklanir.
Teknik yapim (prodiiksiyon) isleyisi agiklanir.

Renk faktorinin teknik yapim agisindan éneminin
ornekler Gzerinden siralanmasi saglanir.

Mekan ve dekor seciminde dikkat edilecek 6zelliklerin
ornekler Gzerinden siralanmasi saglanir.

Radyoda yapim galismalari Gizerinde durulur.

Radyo reklami yapimi ile ilgili taslak ¢alismalarin
hazirlanmasi saglanir.

Grup olusturularak yeni bir Grin igin reklam filmi
tasarlanmasi saglanir.

Olusturulan grupla belirlenen uriin veya hizmet ile ilgili
reklam filmi gekilmesi saglanir.

5. Yapim sonrasi (post yapim) siirecini aciklar.

Post prodiiksiyon (yapim sonrasi) ile ilgili kavramlar ve
¢cekim sonrasi asamalari agiklanir.

Kurgu (montaj) 6zellikleri ve agamalari agiklanir.
Seslendirme kosullari agiklanir.

Muziklendirme kosullari agiklanir.

Reklamin amacina uygun post prodiksiyon ¢alismasi
surecinin teknolojik araglar kullanilarak sunulmasi
saglanir.

Seslendirme, miziklendirme, efektlerin 6zelliklerine
dikkat edilerek radyoda yapim ¢alismalarinin
hazirlanmasi saglanir.

Grupla gekimi gergeklestirilen reklam filminin
seslendirmesinin yapilmasi saglanir.

Grupla gekimi gergeklestirilen reklam filminin
muziklendirmesinin yapilmasi saglanir.

Tamamlanan reklam filmlerinin paylasiimasi saglanir.

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi goz
ondnde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan ziimre 6gretmenler kurulu
tarafindan secilir. Meslek alan ziimre 6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkli temrinlerin
uygulanmasina karar verilebilir.

) 1. Yazli ve gorsel basinda yer alan reklamlari sinif ortaminda amaglarina gére inceletmek.
Reklam Siireci 2. Yazh ve gorsel basinda yer alan reklamlari sinif ortaminda tiirlerine gore inceletmek.
Reklam Ortaml 1. Yaazl, gorsel ve isitsel basinda yer alan reklamlari sinif ortaminda inceletmek.
eklam Lrtamiari 2. Yazih ve gorsel basinda yer alan reklamlarla agik hava, duvar, dijital ortam vb. reklamlari

sinif ortaminda amaglarina gore inceletmek.




1. Herhangi bir igsletmenin pazar analizini nasil yaptigini gézlemlemek igin bir igletmeyi ziyaret
Reklamcilikta etmek.
Arastirma 2. Herhangi bir isletmenin mal analizini nasil yaptigini gézlemlemek icin bir isletmeyi ziyaret
etmek.
Reklamcilikta
Planlama ve 1. Yazili ve gorsel basinda yer alan reklamlarin reklam kampanyasi etkinligine uygun olup
Degerlendirme olmadigini sinif ortaminda tartismak.
1. Yazili basindan yenilikgi reklamlarla ilgili 6rnekler vermek.
2. Ulusal basim yapan bir gazeteyi sinif ortamina getirerek gazetede yer alan reklamlari
Yazili Basinda dgrencilerle Yoruml.ay|.p deﬂgerlencjirfr.]ek. o . .
P . 3. Bir reklam ajansi ile imkanlar dahilinde goérismeler yaparak ajanstan reklam mesajini
Yenilik¢i Faaliyetler o
hazirlama konusunda bilgiler almak.
4. Bir reklam ajansi ile imkanlar dahilinde gérusmeler yaparak ajanstan reklam metnini
hazirlama konusunda bilgiler almak.
Gorsellisitsel 1. Bir reklam filminin ¢ekim asamalarini bastan sona izletmek.
Medyada Yenilik¢i | 2. Bir reklam ajansi ile imkanlar dahilinde gorigsmeler yaparak ajanstan reklamda senaryo
Faaliyetler yazim siirecine aktif olarak katilma konusunda bilgiler almak.
3. Bir reklam ajansi ile imkanlar dahilinde gérismeler yaparak ajanstan reklamda storyboard
calismalarina aktif katilma konusunda bilgiler almak.

DERSIN UYGULANMASINA iLISKIN ACIKLAMALAR

Bu derste ogrencilere yaptigi galismalari sinif arkadaslarina sunma firsati verilerek 6grencilerin iletisim
becerilerinin gelismesi saglanmalidir.

Dersin iglenigsinde is saghgdi ve guvenligine iligkin risk ve tehlike olugturacak her tirli duruma kargi tedbirler
alinmalidir.

Pano hazirlama galismasinda kesme ve batma ihtimali olan donanimlar dikkatli kullaniimalidir.

Bilgisayar ile caligilirken ergonomik gerekliliklere dikkat edilmesi icin bilgisayar mesafesi, oturus ve durus
sartlarinin dogru bicimde ayarlandigi kontrol edilmelidir.

Ortamda kesici, delici esyalar olamamasina; elektrik kablolarinin, elektronik aletlerin giivenli ve calisir
olmasina dikkat edilmelidir. Ortamda gerekli is glivenligi tedbirleri alinmahdir.

Sinif veya atblye ortaminda uygulama faaliyetine ait bilgiler 6grencilere uygulama 6ncesi anlatiimali, tim
O0grenme kazanimlari igin bilgi ve becerilerin 6drenciye tam olarak kazandiriimasi amaciyla birden fazla
uygulama faaliyeti yaptiriimahdir.

Bu etkinliklerde duz anlatim, sunum yapma, soru-cevap, Ornek olay incelemesi, yaparak ve yagayarak
6grenme, aragtirma, inceleme, problem ¢dzme, uygulama, gezi yontemi vb. ydntem ve teknikler kullanilabilir.
Bu dersin iglenisi sirasinda meslek ahlak ve hukukuna uymak, ticaret hukukuna uymak, rekabet kurallarina
uymak, gikarci olmamak, hedef belirlemek, dlgili olmak, zamana riayet etmek, yardimlasmak ve birlikte is
yapabilmek, tretken olmak, orijinal tasarimlar Gretmek, yeni fikirler retmek, merakli ve sabirli olmak, dirist
olmak, empati yapmak, toplumsal ahlakin gereklerini yerine getirmek, yenilige agik olmak, ¢evre bilinci ve
duyarlih@ina sahip olmak, toplum bilincini gelistirmek, misafirperver olmak, giiler yiizlii olmak ve s6zi yerinde
kullanmak gibi deder, tutum ve davranislari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer verilmelidir.




