DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI

PAZARLAMA ILETIiSiMi

DERSIN SINIFI

11-12.Sinif

DERSIN SURESI

Haftalik 3 Ders Saati

DERSIN AMACI

Bu derste 6grenciye; pazarlama iletigimi ile ilgili bilgi ve becerilerin
kazandiriimasi amacglanmaktadir.

DERSIN OGRENME
KAZANIMLARI

1. ikna edici iletisimi degerlendirir.
2. Sosyal medyanin pazarlama Uzerindeki etkilerini inceler.
3. Pazarlama iletigsimini degerlendirir.

EGITIM-OGRETIM

Ortam: Atdlye, Sinif

ORTAM VE Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, yazici/tarayici, konuyla
DONANIMI ilgili arag-gereg, malzeme saglanmahdir.
Bu derste; 0ogrenci performansi belirlemeye yonelik calismalar
degerlendirilirken gozlem formu, derecelendirme 0lgedi ve dereceli
OLCME VE puanlama anahtari gibi 6lgme araglarindan uygun olanlar segilerek

DEGERLENDIRME

kullanilabilir. Bunun yaninda 6z degerlendirme ve akran degerlendirme
formlari kullanilarak &grencilerin, 6gretimin sure¢ boyutuna katiimalari
saglanabilir.

OGRENME BiRiMi | KAZANIM 1 pEps SAATI ORAN (%)
SAYISI
ikna Edici iletisim 4 35 32
KAZANIM SAYISI VE | sosyal Medya 4 35 32
SURE TABLOSU
Pazarlama iletigimi 5 38 36
Toplam 13 108 100
OGRENME BIiRiMi KONULAR OGRENME BIiRiMi KAZANIMLARI ve KAZANIM

ACIKLAMALARI

1. iknanin Psikolojik,
Toplumsal ve Mantiksal
Boyutlari

ve mantiksal boyutlarini degerlendirir.

o ikna kavrami agiklanir.
e Basarili iknanin yollari degerlendirilir.
e iknanin psikolojik ve toplumsal boyutlari

1. Ikna kavramini agiklayip iknanin psikolojik, toplumsal

ikna Edici iletisim

2. Ikna Edici iletisimde

w

Kaynak, Mesaj ve Mesajin
Alicilari

Sdzsiiz iletisim ve ikna
iletisim Kampanyalari ve
ikna

degerlendirilir.
e iknanin toplumsal hayattaki énemi tizerinde durulur.
e iknaya kargI koyma stratejileri degerlendirilir.




ikna edici iletisimde kaynak, mesaj, mesajin alicilarini
aciklar.

e ikna edici iletisimde kaynak kavrami agiklanir.

e ikna edici iletisimde kullanilan yol ve yéntemler
aciklanir.

e ikna edici iletisimde kanit segimini etkileyen faktérler
aciklanir.

e ikna edici iletisimde kullanilan kanit tiirleri agiklanir.

e Mesajin yapisi ve igerigi agiklanir.

e Ikna edici iletisimde mesajin alicilari ve hedefkitle
aciklanir.

Sozsiiz iletisim ve ikna kavramlarini degerlendirir.

So6zsiz iletisimin unsurlari agiklanir.

Beden dili kavrami agiklanir.

iknada mekan ve zaman kavrami degerlendirilir.
ikna edici iletisimde renklerin anlamlari iizerinde
durulur.

e Sozsiz iletisimin ikna agisindan degerlendirilmesi

yapilr.

iletisim kampanyalan ve ikna arasindaki iligkiyi
degerlendirir.

o lletisim kampanyalarinin ézellikleri incelenir.
o lletisim kampanyasi tirleri agiklanir.
e letisim kampanyalari ve ikna siireci degerlendirilir.

Sosyal Medya

Sosyal Medyanin Geligimi
Sosyal Medya ve
Pazarlama

Sosyal Medya Platformlari
Sosyal Medya ve Halkla
iliskiler

Sosyal medyanin gelisimini agiklar.

e Sosyal medya kavrami agiklanir.
e Sosyal medya gelisim sureci aciklanir.
e GUnimizde sosyal medya kullanimi agiklanir.

Sosyal medya ve pazarlama iligkisini kurar.

e Sosyal medya pazarlamasi agiklanir.

e Pazarlama Uzerinde sosyal medyanin etkisiincelenir.

e Sosyal medya yoluyla pazarlama gesitleriagiklanir.

e Sosyal medyanin pazarlama Uzerindeki olumluve
olumsuz etkileri incelenir.

3. Sosyal medya platformlari ile pazarlamailigkisini

degerlendirir.

e Enyaygin sosyal medya kanallari agiklanir.

e Sosyal medyanin pazarlama stratejisindeki 6nemi
degerlendirilir.

e Kriz ydnetiminde sosyal medya kanallarinin kullanimi
degerlendirlir.

4. Sosyal medyada halkla iligkiler kavramini

degerlendirir.




Halkla iligkiler kavrami aciklanir.
Sosyal medyada halkla iligkilerin 6nemi degerlendirilir.

Pazarlama iletisimi

agrONE

Pazarlama Kavrami
Pazarlama iletisimi Araglari
Reklam

Kisisel Satis

Pazarlama iletisim Siireci

1. Pazarlama iletisimi kavramini ve 6gelerini inceler.

Pazarlama iletisimi kavrami agiklanir.

Pazarlama iletisim elemanlari listelenir.

Pazarlama iletisiminin amaglari ve goérevleriincelenir.
Pazarlama iletisimi yaklagimlari incelenir.

Pazarlama iletigimi stratejileri incelenir.

Pazarlama iletisiminin satis ve iletisim amaglari
aciklanir.

2. Pazarlama iletigsim aracglarini listeler.

Dogrudan pazarlamanin amaglari, zayif ve gicli
yonleri agiklanir.
Dogrudan pazarlama medyalari listelenir.

Sosyal aglar, bloglar, web siteleri, sanal magaza,
internet gaztesi vb. pazarlama iletisim araglari agiklanir.

3. Reklamin pazarlama lizerindeki etkilerini degerlendirir.

Reklamin tanimi yapilip iglevleri Gzerinde durulur.
Reklamin amaci degerlendirilir.

Reklamin siniflandiriimasi yapilir.

Reklamin pazarlama Uzerindeki etkileri incelenir.

4. Kigisel satis stratejilerini uygular.

Kisisel satis kavrami acgiklanir.

Kisisel satisin pazarlama iletisimindeki 6nemi
vurgulanir.

Kisisel satisin genel amaglari, avantajlari ve
dezavantajlari tizerinde durulur.

Kisisel satisin gerekli oldugu durumlar agiklanir.
Kisisel satis elemaninin 6zellikleri agiklanir.

Kisisel satis elemanlarinin satis yaptiklari ortamlara
gore satis yapar.

Kisisel satisin iletisim gorevleri degerlendirilir.

5. Pazarlama iletisimi sirecini planlar.

Pazarlama iletisimi planlamasi ve pazarlama iletigimi
planlama sureci agiklanir.

Swot, Durum, Show analizi kavramlari agiklanir.
Pazarlama iletisimi planlarinin igerdigisurecler
degerlendirilir.

Pazarlama iletisimi planlama sureciasamalari
incelenir.




e Ornek uygulamalarla pazarlama iletisimi siireci
planlanir.

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi goz éniinde
bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan zimre 6gretmenler kurulu tarafindan
secilir. Meslek alan zimre 6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkli temrinlerin uygulanmasina karar

verilebilir.

ikna Edici iletigim

ikna edici iletisimin pazarlamadaki yansimasiyla ilgili sunu hazirlama
ikna etmekle ilgili giizel sézlerden brogir hazirlama

ikna teknikleriyle ilgili sunu hazirlama

!kna edici iletisimde tutum ve davranis degisikligiyle ilgili sunu hazirlama
Iknanin ilkeleriyle ilgili tablo hazirlama

Sosyal Medya

En cok kullanilan sosyal medya kanallariyla ilgili brosgir hazirlama

Sosyal medya kullaniminda halkla iligkilerin yeriyle ilgili sunu hazirlama

Dijital pazarlamada hikayeciligin kullanimiyla ilgili sunu hazirlama

Online toptan Uriin satislarini artirma yollariyla ilgili sunu hazirlama

Sosyal medya fenomenleri ile calisirken dikkat edilmesi gereken hususlar ile ilgili sunu
hazirlama

Sosyal medya icin farkli reklam fikirleri olusturma

agrwdE OMODNDE

Pazarlama iletisimi

Reklam hazirlama dikkat edilecek hususlarla ilgili sunu hazirlama
Akilda kalici bir marka slogani olusturma
E-Ticarette pazarlama ilkeleriyle ilgili sunu hazirlama

wh P o

DERSIN UYGULANMASINA iLiSKIN ACIKLAMALAR

Ogrencilerin arag ve geregleri is saghgi ve glvenligi kurallarina uygun kullanmalarina yénelik agiklamalar
yapilmalidir.

Zimre 6gretmenler kurulu temrinlerden okulun fiziki sartlarina, atélye ve 6grenci sayilarina ve seviyelerine gére
uygun olanlari secerek uygulayacaktir. Temrinler mutlaka tamamlanacaktir.

Bu derste 6grencilere yaptigi calismalara sinif arkadaslarina sunmasina firsat verilerek iletisim becerilerinin
gelismesi saglanmalidir.

Anlatimdan ve 6rnek galismalardan sonra, dersin 6grenme kazanimlarinin égrencide pekistiriimesi amaciyla
birden fazla uygulama faaliyeti yapiimalidir.

Bu derste, verilen gbrevi yapma, 6zguven, sabir, giriskenlik, birlikte hareket etme, eldeki var olan imkanlari yerinde
yeterli ve verimli kullanma, meslek ahlaki, sorumluluk, kurallara uyma, duristlik, ekonomi, ¢cevre koruma, ev
ekonomisi, israftan kaginma, kanaatkar olma gibi deger, tutum ve davraniglari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer
verilmelidir. Bu etkinliklerde sunus teknigi, gosterip yaptirma vb. yéntem ve teknikler kullaniimalidir.

Bu dersin islenisi sirasinda saygi, nezaket, hosgori empati, kendini diizgiin ifade edebilme, planli olma vb. deger,
tutum ve davraniglari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer verilmelidir.




